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Management Summary

Ausgangslage

Im Rahmen des Moduls Projekt 2 der FHNW haben wir von Thomas Giddkent der FHNWynd

Monika Sprecher Mi t gl i ed der BaugenoanereAufgay braaften. Edgale hr a |
zu klaren ob Bio-Bauern aus der Region Zirich Leutschenbach die geplante Siedlung der Baugeno
senschaffimehr als wohneimit regionalen und saisonal&m-Produkten versorgen konndas

wurde angenommen das 50% der zuklnftigen BewohneP&idukte kosumieren weden,

das entspricht 500 Bewohneie Baugenossenschafnehr als wohndgiméchte sehen, wie eine
Kooperation funktionieren kann.

Vorgehensweise

Mit der ortlichenBesichtigung dedéreals der geplanten Siedlungd der Analyse der Aufgabe hat

das Team diérbeit begonnen. In der Machbarkeitsstudie wurden die jahrlich benétigten Mengen flr
500 Bewohner errechnet und in der Region Zirich Leutschenbach naBetBiezben gesucht, welche
die Siedlung mit BieProdukten beliefern wiirden. Zusatzlich wurde eirm@ifolgsrechnung erstellt.

Im Logistikkonzept wurde analysiert wie die Lebensmittel energieeffizient transportiert und gelagert
werden konten. Damit die Lebensmittel auch verkauft werden, wurde ein Marketingkonzeptrausgea
beitet. Um eine Handlungsempfehg zu erstellen, sollte eine Umfrage Erkenntnisse tber das Ko
sumverhalten und das Interesse von Genossenschaftern-BroBigkten liefern. Zudem wurde die
Kooperation der Baugenossenschaft mit-Bamdwirten auf Starken und Schwachen analysiert.

Zum Sdluss wurde ein Umsetzungsplan entworfen, um zu zeigen, was fir weiterfihrende Arbeiten
ausstehend sind.

Hauptergebnisse

Schon wahrend der Analyse wurde klar, dass die Genossenschaft zwei Méglichkeiten bieten soll Bio
Lebensmittel zu kaufen. Zum einen in@m Bio-Laden, zum anderen als wochentlicher Warenkorb.
Dies bestatighuchdas Umfrageergebnigusatzlich kann ein Restaurant, eine Béackerei und eine
Metzgerei beliefert werden.

In der Machbarkeitsstudie wurde errechnet, dass 500 Bewohner jahrlidlods€n BieProdukte
konsumierenDabei werden vor allem Milch (381} Getreide 24.2t) und Kartoffeln(21.6 t)ver-

braucht Es hat sich herausgestellt dass dieBawern im abgesuchten Umkreis diese Mengen liefern

kénnen. Je nach Produkt werden theheere Lieferanten bendtigbie Planerfolgsrechnung zeigt,

dass neben den Ankaufkosten der Produkte, jahiichr und 2006000 Fr anken wei t
kommen.

Wahrend der Ausarbeitung des Logistikkonzepts verglich das Projektteam den Energieverbrauch von
Transportmittel. Obwohl der Zug besser als ein Lastwagen abschnitt, kann dieser nicht genutzt we
den, da die Mindesttransportmenge pro Zugfahrt 8 Tonnen betragt. Der wochentliche Bedesf der G
nossenschafter liegt aber nur bei knapp 3 Tonnen Lebensigitidleil der Menge muss gekiihk-g

lagert werden, es gi#uchdarauf zu achten, welche Produkte zusammen gelagert werden dirfen.

Es wird wochentlich geliefert, da das Lager innerhalb der Siedlung mdglichst klein sein soé: Die b
reits existierenden Lageebden Bauern sollen mdglichst effektiv genutzt und es sollen frische Pr
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dukte angeboten werden. Die Lieferfrequenz und der Transport miussen noch weiter optimiert werden,
dafir werden aber genauere Informationen und Erfahrungen bendétigt.

Uber 300 Genossschafter haben innerhalb zwei Wochen unsere Umfrage ausgefiillt. Dabei gaben
Uber 90% an, darauf zu achten, regionale und saisonale Produkte zu kaufen. Ebenfall84agfiro0
den fur einheimische Produkte auch einen Aufpreis bezaltén.der Befragtendnsumieren glich
Bio-Produkte Interessant ist, dass tUber%ein wéchentliches Warenkowbonnement bestellen
wurden. Dazu wirden Uber vier Htel in einem BieLaden einkaufen, wenn dieser bequem zu Fuss
erreichbar wéare. Stark abgelehnt wird dagedenMitwirkaktion auf einem Bauernhof.

Alle Ergebnisse flossen in das Marketingkonzept ein, in welchem vor allem darauf geachtet wird, zu
kommunizieren. Das Interesse an Bimdukten und der Gedanke an die Umwelt sind unter $seno
senschaftern vorhanden.

Waéhrend der ganzen Projektarbeit wurde bekannt, dass grosse Investitionen notig sithefum
mussen spezielle Lagarnd Verkaufsraume gebaut werden, Zdnderen muss ein Team die Urase
zung durchfuhren. Bis die Bewohner das Angebot nutzen kdnnen, nmissewiele Arbeitsschritte
ausgefiihrt werden. Der administrative Aufwand vor und auch wéahrend der Versorgung durch die
Bauern wird enorm gross sein.

Handlungsempfehlung

Es wird empfohlen eine Kooperation mit regionalen-Bauern einzugeheiabeikann cwvon as-
gegangen werden, dasehr als die angenommengd % der zukiinftigen Bewohner taglich Bio
Produkte kasumieren werderDas Angebot im Quartier sollte sowohl einen-Baxlen beihalten,

wie auch einen Warenkorb. Diesell& in verschiedenen grosseerfligbar sein, damit auch kleinere
Haushalte von diesem Angebot Gebraucamen.

Um Energie zu sparen muss das Logistikkonzept optimiert werden, dazu sollte die Anfangsphase als
Testphase genutzt werden. Um diese wichtige Aufgabe auszufihren selltpiaiifizierte Arbei-
kraft gesucht werden.

Es ist empfehlenswent der Siedlungsbéckereine eigene kleine Mihle hetreibenda diese wan
ger Energie verbraucht.

Ein Entscheidungsfaktor sind die Kosten. Um ein solches Projekt zu lancieren unid waiteczu

fihren sind Investitionen zu tatigen, welche nur langsam amortisiert werden kénnen. Vor allem wenn
das Augenmerk auf den Energieverbrauch gerichtadigtdenzukinftige Bewohner Aufgaben-i

nerhalb der Genossenschaft Ubernehmen, kénnen Kedt¢im einfach gesenkt werden.

Mit der Umsetzung des Vorhabens muss friihzeitig begonnen werden. Es miskandiite als
Partner gewonnen und die Lagend VerkaufsrAume geplant werden. Die-Bandwirte miissen
frihzeitig informiert werden, damiteemit inrer Planung beginnen kdnnen. Im Fazit sind deteaillie
tere Informationen zu finden und ein Umsetzungsplan, der eine Ubersicht (iber die ausstehenden A
beiten bietet.
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1 Einleitung

Der folgende Projektbericht enthalt édonzeptiber die Kooperatiomwischeneiner Siedlung in -
rich-Leut schenbach, die von der BaugenansBoenschaft A
Bauern in der ndheren Umgebung.

DasKonzeptbeleuchtet das System der Kooperation aus verschiedenen Perspektiven. ZumtEinen en
halt es eirLogistikkonzept, welches den Transport der-Babensmittel von den Bauernhdfen zur
Siedlung und die Lagerung dieser Lebensmittel untersucht. Auch Mengenberechnungen sind darin
enthalten. Zum Anderen enthalt es ein Marketingkonzept, welches aufzeigtchrem Markt sich

das Projekt bewegt und Vorschlage beinhaltet, in welcher Form Werbung gemacht uiadbeiag-
vorgehoben werden solltBabei wurden die Resultate beachtet, welche die durchgefiihrte Umfrage
ergeben hat.

Es wird aufgezeigt welche Massmag¢n ergriffen werden missen, um das Prgjaldtarten, damit
vom Zeitpunkt des Wohnungsbezugs an das ganze System funktioniert.

Zum Schluss entstand aus allen Untersuchungen eine Handlungsempfehtliad@daugenosse
schaft

Dieses Projekt wurde von PinmSchmid (Projektleiter), Blerim Nrecaj und Stefan Caminadaldurc
gefuhrt, drei Studierende der Fachhediule Nordwestschweiz, welche dageite Semester desaB
chelor Studiengangs Wirtschaftsingenieurswedmsolvieren

Projektgruppe 4358V 8/69 02.06.2010
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2 Vorwort

Nachdem erfolgreichen etsn Semester folgte der Start ins zweite Semester mit dem Beginroder Pr
jektarbeit.Unser Thema¥Vertragslandwirtschaft wir wussten nicht genau um was es siabeihan-
delt.

So waren wir in der ersten Phase mit der Analyse beschaftigt. Wir bekamesletiei@eit, ein uns
vollig unbekanntes Thema bearbeiten zu dirfen. Dies gelang uns gut, vor allem da wir jeder Zeit U
terstitzung erhielten.

Wir durften stets auf unsere Auftraggeber zuriick kommen. Sie hatten jederzeit ein offenes Ohr und
beantworteten wsere Fragen. Durcdie durften wir interessante Kontaktpersonen kennen lernéir, da
sind wir ihnen sehr dankbar.

Wir méchten uns ebenfalls bei unsen Projektcoach bedanken. Zuimén fir seinen Weckruf zu
Beginn und zunAnderen fir seine Hilfe. Wir dugh immer wieder interessante Diskos&n mit
ihm fihren.

Einen herzlichen Dank gilt allen BBauern in der Region Zurich, welche uns wichtige Informationen
lieferten.

Als letztes mochten wir uns bei Herrn Markus Bachofner bedanken, welcher uns eifmk Einb

seinen BieBetrieb gewahrt hat. Gerne machten wir von seinem Angebot Gebrauch und kontaktierten
ihn bei schwierigen Fragen.

Und wie er es uns prophezeit hat, durften wir eine spezielle Kultur kennen lernen; die-BauBia.

Projektteam 4354V, 6. Mai 2010

Projektgruppe 4358V 9/69 02.06.2010
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3 Glossar

Acetylen

Ethin €z2), gasférmig, hoch entziindlich

Baugenossenschatft

Genossenschaft mit dem Ziel, ihre Mitglieder mit preisgiinstigem Wohnraum zu versorgen.
Baugenossenschaft Amehr als wohnenfi ( maw)
Wohnbaugenossenschaft augizh, gegriindet von mehreren Dutzend Wohnbaugenossensghaften
Bio-Landwirtschaft

Bezeichnet die Herstellung von Nahrungsmitteln und landwirtschaftlichen Erzeugnissen mit natu
schonenden Produktionsmethoden. Die 6kologische Landwirtschaft vermeidet Ustastlihgen

und verzichtet darum auf den Einsatz von bestimmten Pflanzenschutzmitteln, Wachstumsforderer,
Gentechnik und Mineraldiinger. Zudem wird die Fruchtfolge beachtet, was bedeutet, dass frihestens
alle funf Jahre dieselbe Pflanze auf einem Acker aangielird.

Die Produkte werden alle ohne zusigtat Geschmacksverstarker, Aromend Farbstoffe herg

stellt.

Tiere werden in der biologischen Landwirtschaft nicht mit Antibiotika oder Wachstumshormonen
behandelt. Ausserdem werden sie besonders artggedtditen und verbringen viel Zeit in freieaN

tur?

Bio-Label

Kennzeichnung flir Bid’rodukte

- Bio-Suisse Knospe von BiSuisse, Inlandprodukte

- Knospe von BieSuisse, auslandische Produkte

- M-Bio von Migros

- Coop NATURAplan von Coop

alle Produkte misgen den Richtlinien von BiSuisse geniigén

Ethylen/Ethen

CzH, | gasférmig, hoch entziindlith

! http://www.seilnacht.com/Chemie/ch ethin.htm

2 http://www.mehralswohnen.chfiex.cfm?Nav=14

® http://www.lebensmittellexikon.de/b0000430.php

“http://www.ulme.ethz.ch/index.html?/label.htm

5 http://www.seilnacht.com/Chemie/ch ethen.htm

Projektgruppe 4358V 10/69 02.06.2010
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HTML

Die Hypertext Markup Languag@iTML, dt. HypertextAuszeichnungssache, oft kurz alsHyper-
textbezeichnet, ist eine textbasieAaszeichnungsspraclzer Struktuierung von Inhalten wie e
ten, Bildern undHyperlinksin Dokumenters.

Host

In derInformationsvirtschaftwerden Anbieter von kostenpflichtig&achdatenbankaimd Fachn-
formationenm InternetalsHost synonym auch als Onlifdost, Datenbankanbieter, Datenbankve
treiber, Vendor, Distributor, Online Service, Information Provider, Information ServiceApgdee-
tor bezeichnet.

IP (integrierte Produktion)

ist ein Weg zwischen extremer biologischer Landwirtschaft und konventioneller Landwirtschaft, mit
dem Ziel moglichst umwelund tierfreundlich zu produzieren.

IP-Label

Kennzeichnung fur IProdukte

- IP-Suisse fur Obst, Gemuse und Kartoffeln

- Agri Natura fur Kartoffeln, Brot und Mehl

- Natura Beef fiir Fleisch von der Schweizerischen Vereinigung der AmmerMutterkuhhaltér

MySql

Es ist alfOpenSourceSoftware sowie als kommerzielle Enterpriseversion fur verschiedene Betrieb
systeme verfiigbar und bildet die Grundlage fiir viele dynamische Webadtiftritte.

PHP
PHP dient hauptséchlich zur Eeung dynamischeWebseiteroderWebanwendungéh
SQL

SQL st eineDatenbankspracheur Definition, Abfrageund Manipulationvon Datenin relationalen
Datenbanken’

8 http://www.unicms.uzh.ch/docu/elements/xml.html

7 http://www.rvs.unibielefeld.de/~heiko/tcpip/tcpip _html alt/kap 2 3.html

8 http://www.ulme.ethz.ch/index.html?/label.htm

® http://www.schulstoff.ch/typo/uploads/media/KK09 4 MySQL.pdf

10 http://www.phpprogrammierer.de/definitiophp/

M hitp://www.schulstoff.ch/typo/uploads/media/KK09_4 MySQL.pdf

Projektgruppe 4358V 11/69 02.06.2010
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Unique Selling Proposition (USP)

Eine Unique SellindgProposition(USP ist ein "einzigartiges Verkaufsversprechetds i.R. einer
Werbebotschafgjemacht werden soll. Sie bezieht sich auf estemtegischnWettbewerbsvortejlden
dasProdukteinesAnbietess gegeniiber deBrzeugnisse derKonkurrenzaufweisen sollté?

Vertragslandwirtschaft

Produzent und Abnehmer vereinbaren vorgangig Liefermenge, Preis, Liefertermin, Qualitéit und A
baumethoden. Varianten siehe Kooperationsforthen.

2000 Watt Gesdlschaft

Durch eine Anpassung in der Infrastruktur und eine intelligente Lebensweise soll der Energiebedarf
einer Person auf 2000 Watt gesenkt werdein. Dies
lowattstunden pro Jaft.

4 Ausgangslage

Auftraggeber:

Hochschule fiir Technik IGN
Grobly Thomas
Steinackerstrasse 5

5210 Windisch

056 222 15 17

Projektpartnerin :

Baugnossenschaft Amehr als wohnenh
Monika Sprecher

Unterfeldstrasse 3

8050 Zdrich

044 325 40 41

Situation

Die Baugenosnschaft "mehr als wohnen",afdolgend auch maw genanptant fiir 2013 in Zrich
Leutschenbach eine Siedlung fur 1000 Bewohimeren. Neben den Wohnungen soll es auch ein

Angebot an gemeinschaftlichen Nutzungen geben. Das Prinzip des genossenschaftlichen
Wohnungsbaus hilft die Mietpise zu senken und vor allem Spekulationen zu vermeiden, indem das

Haus und das Grundsttick im Besitz der Genossenschatft bleibt. Das Projekt "mehr als wohnen" strebt

den Gedanken der "2080att-Gesellschaft" an, in der eine kontinuierliche Leistung von020itt
Leistung pro Person ben®°tigt wi rd, was einem El
Person pro Jahr entspricht.

12 http://www.wirtschaftslexikon24.net/d/unigigellingproposition/unigueselling-proposition.htm

13 hitp://www.agrilexikon.de/index.php?id=vertragslandwirtschaft

14 http://www.novatlantis.ch/index.php?id=26
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Zu dieser Siedlung passt ein anderes Prpjaktder Idee einer Kooperation mit Bauern im Umkreis
sehr gut. Um den Energieveanich fir den Transport gering zu halten, werden nufBRieern im
Umkreis von 20 km gesucht. Daher ist zu untersuchen wie eine Kooperation mit umliegenden Bauern,
welche die Bewohnéinnen mit Bioprodukten versorgen, funktionieren konntBurch die
Zusammenarbeithatten die Bauern Uber einen langeren Zeitraum ein gesichertes Einkommen. Die
Bewohnef-innenkonnten des weiteren auf dem Bauernhof mithelfen und so eine Verbindung zu den
Konsumgutern bekommen. Wichtig ist, dass neben der Machbarkeitsstullieliaudachhaltigkeit

und der Aspekt des Energiesparens betrachtet wird.

5 Projektziele

5.1 Projektbezogene Ziele

5.1.1 Mussziele

1 Eine Machbarkeitsstudie wird erstellt, aus der ersichtlich ist, ob eine Kooperation zwischen
umliegenden BieBauern und Genossenschaftf ginem geringen Energieverbrauch und-vVo
teilen fur beide Parteien tGberhaupt mdglich ist

1 Ermittlung des jahrlichen Bedarfs an Lebensmittek(jpfir 500 Bewohnéfinnen
der Genossenschaft
9 Grinde finden, die ausschlaggebend sind fir das Gelingen derridtope

1 Ein Konzept fir die Zusammenarbeit zwiscliBio-Bauern und Genossenschéfteses Ko-
zept beinhaltet eine ausfiihrliche SW@ihalyse, aber keine juristische Betrachtung.

1 Untersuchen ob es mdglich ist 500 Bewohiremender Genossenschaft mit BRrodukten
aus der Region Leutschenbach (Umkreis von 20km) zu versorgen und mehr als zwei Bio
Bauern im Umkreis von 20km zu finden, die kooperieren wirden

1 Zwei Logistikkonzepte (Transport zu der Wohngenossenschaft und Lagerung in derewohng
nossenschaft) edten und vergleichen

1 Im Bereich Transport mogliche Synergien suchen, die den Energieverbraunh verri
gern kénnen

1 Zielpublikumgerichtetes Marketingkonzept mit Empfehlung wie die spateren Bewohner
innenfir den Konsum der Bi®rodukte gewonnen werden kénnen

1 Umfrage unter Baugenossenschafter in Zirich betreffend ihrem Interesse Rwo@iudxten
und ihrem Konsumverhalten von BRrodukten. Befragt werden mind. 40 Paare ohne Kinder,
mind. 40 Paare mit Kotern und mind. 40 Alleinlebende

1 Presseartiketrstellen

5.1.2 Kann-Ziele

1 Empfehlungwie auslandische Bihebensmittel importiert werden kdnnen

1 Erstellung einer ISTSituation der Vertragslandwirtschaft in der Schweiz in Form einesakiter
turverzeichnisses

1 Vergleich der Verkaufspreise im Frihjahr 2010 der-Biodukte it mind. einem Grossve
teiler und den BieBauern

5.2 Methodische Ziele

1 Einbringen der erlmten Projektmanagementmethodenvie der Marketingund Logistk-
grundlagen
1 Erhdhung der Methodenkompetenz durch den repetitiven Einsatz des gelernten Wissens
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1 Fachkompetez erhéhen durch praktische Anwendung der Methoden

5.3 Systemdarstellung undi abgrenzung

P

Bauern

Subventionen

Alternativen

Ziele

Konzept fiir

Zusammenarbeit
Logistik

Zukunft
SWOT

Vertragsland-
wirtschaft

Literatur-

recherche

Mehrals wohnen
Genossenschaft

StadtZH

Bereits realisierte

Projekte politik

Energieverbrauchder
einzelnen Lebensmittel

Abbildung 1: Systemdarstellung und-abgrenzung

Legende:

Untersuchungsbereich

Gestaltungsbereich

Elemente

Aussen:Ausserliche Einflisse
Innen: Elemente
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6 Machbarkeitsstudie

6.1 IST-Situation

6.1.1 Vorgehen

In der Machbarkeitsstudie wurde untersucht, ob es mogliemiQuartier mit 500 Bewaterfinnen,

mit regionalen BieProdukten zu versorgen. Regional bedeutet, von Bauern im Umkreis ¥iho20
metern um das geplante Quartier.

Als erstes wurde berechnet, was fir Mengehebensmitteh die Bewohnéerinnenbenétigen. Naa-

dem festgelegt wurde, welche Lebensmittel in der Machbarkeitsstudie betrachtet werden, wurde der
jéahrliche Verbrauch einerdPson aus Statistiken gelesen und daratb00 Personehochgerechnet.

Der nachste Schritt war egrauszufinden, ob die Umgebung um Lelesibach fahig isdie enormen
Mengen zu produzieren. Dafilir wurden Recherchen beziglicAfiiau und Ernteertrag itnternet
getatigt. Weiter wurde versugcliin Umkreis von 20 Kilometern um das Hunzikerareal -Bauern zu
finden und zu kontaktieren. Zu Beginn wurde im Internet nackBBtoieben gesucht. Gefundene und
kontaktierte Landwirte wurden nach Adressen weitbekannter BieBetriebe gefragtAuch Bio

Vereine im Raum Zurich wurden angeschrieben. Letzteres war nicht sehr wirkungsvoll. Kein Verein
hat Adressen ihrer Mitglieder weitergegeben, nur die Adressen der Vorstandsmitgliederewaren b
kannt.

Eine Liste mitAdressen voiiiber20 Bio-Bauern befindet sich im Anhang. Die Halfte der kontaktie

ten BioBauern beantworteten Fragemihremund ihr Interesse an einer Kooperation mit der Baug
nossenschaft ADiesehAntwaatén sindwlmenfalleim Anhang mden.

6.1.2 Mengenberechnung

Anhand gegebener Informationen sollen bereits im Jahr 2013 die erstesgdeamt 470 Wohmu

gen bezogen werden. Um die AnzdblPersonen herauszufinden, die zukiinftig in diesem Quartier
wohnen werden, dgfiman auf bereits exigrendeStatistikeniiber Haushalte der Schweizurlck
Diese teiéndie Haushalte wie folgt adf;

Wohnungen| Personen | Bewohner
8% Einzelhaushalte 40 al 40
28% | Paar mit Kinder 130 a3 390
64% | kinderlose Haushalte 300 az2 600
100% 470 1030

15 http://www.bfs.admin.ch/bfs/portal/de/index/news/publikationen.html?publicationlD=3410
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Aus der gesamten Anzahl dee®ohnef-innenvon 103Q wurden rund 50% als potentielle Kunden

der Vertragslandwirtschaft gewahlt. Dies entspricht einer Zahl von 515 Personen die bereit waren Bio

Produkte zu konsumieren.

In einem weiteren Schritt musder jahliche Konsum von Lebensmitteln pro Einwohién ermit-
telt werden. Dabei hat man sich aéfgangige Arten von Lebensmitteldie in der Schweiz angebaut
oder erzeugt werden, beschrankt. Aus im Internet veroéffentlichten Statjsitkemden Konsum i

zdner Produkte, konntemfgende Werte entnommen werdén:

Artikel Menge in 30

kg pro

Person -0
Mich 75 '
Getreide 47 60
Fleisch 52 =
Kartoffeln 42 <J
Eier 11 & B
Karotten 8 :} 10
Tomaten 10 =
Gurken 5 T 10
Salat 2.5 g -
Apfel 16 = 20
Birnen 3.5 -
Zwiebeln 4.5 10
Blumenkohl 2
Kirschen 1

0
S ° §3558555:38485%§¢%
Zwe_tschgen 15 E‘@-%ﬁﬁ%ﬁﬁﬁ%_égﬁégé"%
Aprikosen 2 <~ 3 7 2 2 25 «n:m-g_%%zqa
Apfelsaft 14 3 5 H#r SR
g N

Abbildung 2: Jahrlicher Konsum von Lebensmitteln pro Person
18 http://www.swissveg.com/site/Main.php?Opt=291&Lng=DE
http://www.schweizerbrot.ch/de/vekorn-zumbrot/zahlerund-fakten.html
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Anhand dieser Informationen konnte der jahrliche Verzehr von Lebensmitteln fir 515 Persofen ermi
teltwerden.RsJ ahr wer den ieahradwrh n®indid Ir whygn BioBr@dukted O
konsumiert.

Abbildung 3: Jahrlicher Konsum fiir 515 Personen

6.1.3 Resumée

Der Bio-Konsum in der Schweiz ist im Trendon 2008 auf 2009 erhdhte sich d&do-Konsum der
schweizer Bevolkerung um 7%. Der Absatz der Direktvermarktung beirB&iern stieg in der glte
chen Zeitspanne um 9.5%http://www.bioaktuell.ch/de/markt/biomarkt/marktsituation.html

Auch das Interesse an Projekten mit Vertragslandwirfsbhaain der Schweiz in den letzten Jahren
starkzugelegt Detdllierte Informationen sind unter dem Punkt Kooperationsformefinden.

Die Bio-Landwirtschaft erfreusich auch im Raum Zirich an einem grossen Interesse. Immer mehr
Bauern beginnen ihrenerieb umzustrukturieren und auf biologischen Anbau zu setzen. Teilweise
sind die Landwirte noch in der Ubergapgasén der die Ernte noch nicht ganz optimal ausfallt und
noch nicht alle Produkte mit dem Bli@bel (zum Beispiel der Bi&nospe von BieSuisse, siehe
Glossar) gekennzeichnet werden dirfen. Die Ubergangsphase dauert normalerweise zwei Jahre.
Auch das KnowHow steigt. So werden zum Beispiel immer mehr Gemuisesorten angebaist, inzw
schen 100 verschiedene. Und diestz der Tatsache, dasi&h de biologische Anbau bei vielendgs
musesorten als sehr schwierig erweist.

Auch die Idee von der Vertragslandwirtschatter speziell einer Kooperation mit der Genasse
schaft stosst auf Interesse. Wobei zu sagen ist, dass es Bauern in der Region gibtawélaky-
zeitvertrage mit Grossverteiler gebunden sbddurchmuss frihgeplant werden, damit allenfalls
interessierte Bauern frih genilgen bestehenden Vertrag kineiigkdnnen. Es gibt allerdings gen
gend BieBetriebe im Umkreis von 20 Kilometer, diech keinen Langzeitvertrag mit Abnehmern
haben.
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